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El Club de Marketing de La Rioja le invita a participar en

WINE LAND

WORLD WINE FORUM

el foro digital del mundo del vino que se celebrara el
proximo mes de noviembre
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WINELAND es un evento online y presencial internacional en el que se
abordan cuestiones que centran el interés, la preocupacion del sector
vitivinicola y las claves de hacia déonde dirigirnos.

Un momento en el que, mas que nunca, es necesario realizar un profundo
analisis, ofrecer elementos de reflexion, y detectar oportunidades vy
tendencias; ademas de proporcionar una vision de futuro a empresas y
profesionales del sector.

43 &P Phreiog WINE LAND
de La Rioja
Escuela de Directivos de La Rioja

WORLD WINE FORUM
SPONSOR PRESENTATION



Y OPORTUNIDAD

Al Club de Marketing de La Rioja

le avala una amplia trayectoria

en la organizacion de eventosformativos y divulgativos que
le han permitido contar con una amplia red de
colaboradores y una base de mas de 4.000 contactos

nacionales e internacionales.
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El Club de Marketing de La Rioja organiza desde hace 15 afios un foro
internacional en el que ha logrado reunir a un destacado cartel de expertos
profesionales de reconocido prestigio en el sector para compartir sus
experiencias

y conocimientos en las diferentes materias que acoge el mundo

del vino.

Jd e Marketing WINE LAND
de La Rm]a WORLD WINE FORUM

SPONSOR PRESENTATION



PAU
VALDES

FERNANDOMORA
XAVIER PHILIP HUBERT FELIX
GRAMONA DE BOUARD  SOLIS
MIGUEL CESAR ROMAN
TORRES ALvaro DANS pcusTin
DAMIA PALACIOS SANTOLAYA  JOAN JUVE
pipieR SERRANO  yANUEL  ASiSGONZALEZ ~ PAZ IVISION
BELONDRADE BARBADILLO JOSE MORO M2 JOSE LOPEZ
GIAMPIERO  JOSE LUIS BONET DE HEREDIA
PETER BERTOLLINI JUAN PARK
SISSECK GUILLERMO , CRISTINA FORNER
CRUZ RENE BARBIER
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Es un encuentro que abre

una etapa que apuesta por el
formato digital y presencial, via streaming, para

garantizar una cobertura internacional
y una mayor audiencia.
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Estas son algunas de las cifras del evento 2020:
N° de visulaizaciones: 2.715
Paises desde los que se vieron:
20 horas y 30 minutos de emision en directo
31 ponentes de 9 paises diferentes: Espana, Bélgica,
Francia, USA, México,
Chile, Argentina, Italia y Portugal
21 moderadores de ponencias

2 presentadores
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SOSTENIBILIDAD MARKETING EN LA ERA POST
PANDEMIA
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UNICACION Y

PROMOCION

PLAN CANALES CANALES
DE COMUNICACION / DE COMUNICACION / DE PUBLICIDAD

> Medios propios del Club
de Marketing

> Organizaciones
c¢olaboradoras.

'v'

Prensa y
medios
especializados
nacionales e
internacionales
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v' « Apartado en la propia web del Foro y también en la del
Club de Marketing desde donde se podra acceder al
contenido del evento (videos, material...).

v' « Entrega informe final de la repercusion mediatica del
evento.
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'ROCINO

Patrocinar WINELAND es una excelente manera de vincular su empresa a un
evento internacional del alto nivel, aumentar la notoriedad y el posicionamiento
de su marca, y acceder a nuevos clientes y proyectos.
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ATROCINIO

Espacio promocional en la web de WINELAND, con un link a su pagina
Comunicaciones pre-evento y via emailing-newsletter a toda la base de contactos
Mencidn en las comunicaciones de las Redes Sociales del foro

Espacio promocional entre ponencias

Logo permanente durante la celebracién de la cata

Invitaciones para participar en la cata

Patrocinio en la cata

Invitaciones al Foro

Patrocinador de ponencia a elegir

Entrega de merchandising de la propia empresa

Participante en mesa redonda

base de datos de los participantes en Wine Land 2021 que asi lo autoricen
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BRONCE
1.500 €

PLATA ORO
3.000€ 15.000 €

Si
Si
Si
Si
Si
3
No
5
Si
Si
No
NO
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WINE LAND

WORLD WINE FORUM

EMBRACE THE NEW NORMAL




